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Capitolul 1

Piata cercetarii-dezvoltarii-inovirii.
Abordare teoretica

Lumea de astizi este intr-o continua si rapida schimbare; inovatia este
motorul noii economii bazate pe cunoastere; pietele sunt globale; nimic nu mai
este cum a fost... nici micar cunostintele. Incorporate in tehnologii si produse
mereu noi, cunostintele cunosc o dezvoltare continua.

Cunostintele creeaza cunoasterea si, din aceasta perspectiva, am putea
vorbi despre o piatd a cunoasterii. Deoarece cunoasterea este alcatuitd din cu-
nostintele produse in decursul timpului, peste care se asaza, continuu, alte cu-
nostinte noi, create printr-un efort de cercetare si de inovare, consideram ca este
mai potrivit sd vorbim despre o piatd a cunostintelor, care imprumuti o nuanta
specificd in contextul europietei cercetarii-dezvoltarii-inovarii.

Utilizim sintagma ,,cercetare-dezvoltare-inovare” intr-o modalitate uni-
tara, care raspunde mai bine necesitatilor. Desi in literatura de specialitate se re-
curge la o tratare disparati a celor trei elemente de fond: cercetare, dezvoltare,
inovare, apreciem cé o abordare integrata a conceptelor, este mai aproape de reali-
tate. Identificaim in aceasta sintagma un veritabil triunghi al cunoasterii: ansam-
blul conceptual de bazi al lucrarii — ,,cercetare-dezvoltare-inovare” — il percepem in
contextul in care extremele acestuia (in spetd, cercetarea si inovarea) conduc la
elementul de mijloc, respectiv dezvoltarea, cu trimitere directa la cresterea eco-
nomicd. Conexiunea dintre cele trei elemente are ca scop generarea unui avantaj
competitiv nou. Practic, si cercetarea, si inovarea reprezintd mijloace, instru-
mente, iar nu scopuri in sine; scopul rezida insa in dezvoltare si crestere econo-
mica. Din acest punct de vedere, lucrarea noastra face trimitere la Adam Smith
si la lucrarea sa ,,Avutia natiunilor”, legitiméand astfel demersul intreprins — de a
evalua cresterea economica indusa prin dezvoltarea sectorului de cercetare-ino-
vare. Cercetarea-dezvoltarea-inovarea si cresterea economica exemplificd con-
ceptul de ,,izomorfism economic”', deoarece desi in aparenta diferite, in reali-
tate cele doud concepte economice (cercetarea-dezvoltarea-inovarea, pe de o

' Paul Cook, Leading issues in competition, regulation and development, Edwar Elgar
Publishing Limited, Massachusetts, 2004, p. 59.
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parte, si cresterea economici, pe de alta parte) sunt inrudite, prezenta proceselor
inovative si a cercetirii putdnd avea drept consecinti dezvoltarea economica.

1.1. Piata cunostintelor — elemente definitorii si caracteristici
generale

Natura si rolul in continua crestere a cunostintelor in economie, au dez-
voltat, in timp, o veritabila piatd a cercetirii-dezvoltarii-inovarii, avand ca arhe-
tip piata, in general. Conceptul de ,,piati” il percepem in sens larg, cu scopul de
a surprinde, concomitent, atét ,,interactiunea dintre consumatori si producatori, a
cdrei motivatie rezida in schimbul anumitor produse™', cét si , substituibilitatea
cererii si a ofertei”” intr-un cadru organizat si reglementat. Aici, cererea si oferta
axate pe cunostinte dau forma unei piete relevante, distincte — piata cunostin-
telor, parte componenta a pietei generale.

Pe aceasta piatd, obiectul tranzactiilor desfasurate il reprezinta cunos-
tintele. Elemente de fond ale pietei cercetarii-dezvoltarii-inovarii, cunostintele
imbraca forme diverse, de complexitate diferitd, pornind de la simplele date
(identificate 1n literatura de specialitate cu ,,un set de fapte obiective in legatura
stricta cu evenimentele™), ajungénd la informatii (vizute ca ,,mesaje, ce imbraca
forma inscrisurilor ori a unei comunicari vizuale sau auditive™) si la inovatii,
care genereaza plus valoare. Ordinea lor evolutiva ar putea fi surprinsa astfel:

Date — Informatii — Cunostinte — Géndire creativd — Inovatii — Valoare

Explicitind evolutia acestora, observim ca datele initiale sunt convertite
in informatii, care, suprapuse, dau nastere cunostintelor. Stocul de cunostinte
constituie premisa unei gandiri creative, capabile si creeze si si promoveze ino-
vatii. Parcurgand toate aceste etape, individul ajunge la o forma de cunoastere
supremad, la intelepciune, constientizand ca ,,adevérata sursd a puterii o repre-
zinti cunostintele™”.

Cunostintele reprezintd elementul de fond, pe care se construieste intregul
esafodaj precizat mai sus. Astfel, cunostintele initiale au rolul de matrice pentru

! Scott Callan, Jean M. Thomas, Environmental economics & management: theory, policy
and applications, Thompson, Mason, 2007, p. 23.

? Pierre Buigues, Patrick Rey, The economics of antitrust and regulation in telecommunication,
Edward Elgar Publishing Limited, Massachusetts, 2004, p. 422.

* Thomas H. Davenport, Laurence Prusak, Working knowledge: How organizations manage
what they know, Harvard Business School Press, 1998, p. 2.

* Ibidem, p. 4.

* Silviu Negut, »Rapid changes of international trade flows geography. An approach
grounded on the knowledge-based economy concept”, in Amfiteatru economic vol. XIII,
nr. 30/2011, ASE, Bucuresti, p. 634.
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crearea unor cunostinte ulterioare. Ele pot fi comercializate in modalitati dis-
tincte: atat ca date, ca informatii, cét si in mod independent, ca inovatii incorpo-
rate in tehnologii, produse ori procese. Comercializarea lor este in stransa legi-
turd cu insugirile care le confera specificitate.

Caracterizate ca transferabile, convertibile, codificabile, cuantificabile,
putdnd face obiectul tranzactiilor economice, cunostintele pot fi descrise, prin
surprinderea exacta a trasaturilor lor.

Cunostintele, privite ca bunuri economice, se bucuri de o trasitura care le
conferd originalitate, distingAndu-le de restul bunurilor — inepuizabilitatea. Oricat de
mult ar fi utilizate, cunostintele nu se epuizeazi si nici nu isi diminueaza ori
modificd substanta, nu se consuma. Dimpotriva, utilizarea acelorasi cunostinte
in contexte caracterizate prin noutate, poate avea drept urmare crearea de noi cu-
nostinte. Asadar spre deosebire de factorii traditionali de productie, care prin
simpla lor folosire 1si diminueaza substanta, cunostintele isi sporesc materiali-
tatea prin insdsi utilizarea lor. Din caracterul neconsumptibil (inepuizabil) al cu-
nostintelor deriva si un alt caracter, subsecvent. Ele apar ca bunuri economice
frugifere, in sensul cé acestea produc, cu o anumita periodicitate nenormata, alte
asemenea bunuri, respectiv alte cunostinte.

Un rol important in productia de cunostinte il are factorul timp, in raport
de care are loc suprapunerea cunostintelor noi pe un fond de cunostinte preexis-
tent. Faptul ca odata cu trecerea timpului, unele cunostinte cad in desuetudine,
prin inlocuirea lor cu noi cunostinte, ar putea legitima intrebarea cum poate o
economie (la nivel local sau global, dupa caz) sa se bazeze pe un factor atit de
volatil — cunostintele? Opindm 1n sensul cé volatilitatea cunostintelor este doar
superficiald, in realitate fiind dezirabil ca o economie sd se bazeze pe un bun
economic neconsumptibil. Perenitatea este elementul care conferd cunostintelor
soliditatea necesara pentru intelegerea lor ca factor de productie.

Cunostintele au proprietatea unicitatii, in sensul c&, in principiu, o colec-
tivitate nu va crea de doud ori acelasi tip de cunostinte. Supunandu-se unui sistem
piramidal, cunostintele creaza stocuri pentru mentinerea si dezvoltarea umanitatii.

Gradul lor de precizie surprinde capacitatea exactd de a converti cu-
nostintele in informatii explicite, care pot fi facil transferate.

Pragmatismul cunostintelor vizeaza gradul de percepere, de intelegere si
de sedimentare.

Importanta cunostintelor, din punct de vedere economic, este legata de
gradul de difuzare a acestora. Productia de cunostinte este pendente de gradul de
creativitate si de inovare al indivizilor care alcatuiesc o colectivitate, asadar este
in dependentd de un factor imprecis. De aici, caracterul incert al productiei de
cunostinte.

Cunostintele reprezinta, prin excelentd, un bun colectiv, caracter derivat
din trasatura ce le conferd originalitate, respectiv inepuizabilitatea, dar si din
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costul diminuat al difuzarii acestora. Distingem astfel cunostintele, ca bunuri
publice, de cunostintele, ca bunuri private. Trecerea dintr-o categorie 1n alta este
filtrata de reglementarea drepturilor de proprictate intelectuals. Odati create,
cunostintele sunt bunuri publice potentiale. Ele devin bunuri publice reale, daca
nu intra sub incidenta legislatiei drepturilor de proprietate intelectuald. Odati ce
sunt reglementate de acestea, cunostintele se convertesc in bunuri private. Pro-
tectia cunostintelor prin intermediul drepturilor de proprietate intelectuala (care
reprezintd, in esentd, un veritabil drept de proprietate) inseamni construirea unui
esafodaj institutional imperativ pentru dezvoltarea unei comunitati.

Cunostintele, protejate prin intermediul drepturilor de prorpietate inte-
lectuald, pot face obiectul unor tranzactii economice precise, fiind obiectul ma-
terial al unei categorii precise de conventii, respectiv al contractelor de transfer
de tehnologie: contractul de licent, contractul de know-how sau contractul de
consulting-engineering.

Bunuri economice inepuizabile, unice, precise, practice, colective sau, dupa
caz, private, cunostintele reprezint, totodati, obiectul material al tranzactiilor ce se
incheie pe piata cercetarii-dezvoltarii-inovarii, al cererii si al ofertei ce alcituiesc
aceastd piata distinctd. Natura si importanta crescandi a cunostintelor explica
comercializarea lor pe o piata proprie, pe care am putea-o denumi, in egala ma-
surd, piata cunostintelor sau piata cercetirii-dezvoltarii-inovirii. Ca pe orice piata,
se disting principalele componente ale acesteia: cererea si oferta de cunostinte.

Prin excelentd, cererea de cunostinte inseamna motivarea efortului inova-
tiv, atdt de riscant din punct de vedere al cheltuielilor pe care le implica. In litera-
tura de specialitate’ se aratd ci cererea pentru cunostinte, in general, este pendente
de numerosi factori: marimea pietei pentru un anume produs; rata de crestere a
acestei piete; gradul de sofisticare al pietei, inteleasa in sensul de capacitate a con-
sumatorului de a se adapta unor produse tot mai complexe din punct de vedere
tehnologic; gradul de flexibilitate al cumparitorului, exprimati in deschiderea
acestuia catre oferte venite din partea unor noi furnizori nou intrati pe piata; gradul
de permeabilitate a pietei, inteleasi in sensul de transparenta a acesteia, consuma-
torii avand posibilitatea de a obtine cu usurinta infomatii legate de noile produse,
iar furnizorii putand strnge usor date privind necesitatile consumatorului.

Cu cét marimea pietei, rata de crestere a acesteia pentru un anume pro-
dus, gradul de sofisticare al pietei, gradul de flexibilitate al consumatorului, gra-
dul de permeabilitate al pietei sunt mai mari, cu atat cererea pentru cunostinte
noi este stimulata.

Cererea pentru inovatii, cercetare si tehnologii trebuie privita in mod
particular, deoarece nu functioneazi ca cererea pietei in general. Cererea pe

' Henry Ergas, Why do some countries inovates more than others, Ed. Centre for European
Policy Studies, Brusses, 1984, p. 4.
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piata cercetdrii-dezvoltérii-inovarii este pendente de un cadru organizational
preexistent, in care marimea firmelor, interactiunea dintre acestea si cadrul insti-
tutional au un rol foarte important, deaorece nevoile consumatorilor nu sunt clar
evidentiate in conditiile in care inovarea este un proces aleatoriu.

In ceea ce priveste oferta de cunostinte, apreciem ca acest concept este
sinonim cu sintagma: capacitatea inovationala si de cercetare a unei natiuni. in
fapt, capacitatea inovationala a unei natiuni are un impact pozitiv asupra perfor-
mantei la export a statului respectiv. in literatura de specialitate' se arati ca aceasta
reprezintd un element de baza, definitoriu pentru a stabili in ce masura oferta pe
piata cercetarii-dezvoltarii-inovérii vine in intAmpinarea cererii, precum si modul in
care ea poate sa contracareze provocarile ce deriva din: globalizarea pietei, din
evolutia tehnologica si din intensificarea cunostintelor.

Factorii care influenteaza oferta de cunostinte ar putea fi rezumati, in
principal la: gradul de implicare al destinatarilor de cunostinte in procesul de
inovare, respectiv de cercetare-dezvoltare; modul in care este organizatd pro-
ductia, respectiv marketing-ul pentru produse ce incorporeaza noile cunostinte
aparute pe piata; schimbdérile incrementale legate de procesul tehnologic, de ma-
nagementul organizational i strategic; cadrul institutional adecvat, deschis la
absorbtia de noi cunostinte; existenta unor politici nationale care sa sustina, in
egald masurd inovatia, si cercetarea-dezvoltarea.

Cu cét statul in cauzi are un trecut ce poate fi caracterizat printr-un anu-
mit grad de sofisticare tehnologica si factorii mentionati sunt mai bine potentati,
cu atit avem o stimulare mai mare a ofertei de cunostinte.

Originalitatea pietei cercetarii-dezvoltarii-inovarii deriva din elementele
tranzactionate pe aceasta, altfel spus din caracteristicile cunostintelor, putind fi
surprinsa prin trasaturile sale specifice.

Este de notorietate ca 1n prezent, cercetarea stiintifica are un ritm ga-
lopant. Faptul ca cercetarea coboara din laborator in viata reala cu o rapiditate
nemaintilnitd, imprima una dintre caracteristicile pietei cercetarii-dezvoltarii-
inovarii, respectiv dinamismul. Cateva exemple evidentiate in literatura de spe-
cialitate vin 1n sprijinul aceste afirmatii. Astfel, daca a fost nevoie de 102 ani
(1727-1829) pentru a aplica in productie descoperirea stiintificid a procedeului
fotografierii, au fost necesari numai 35 de ani pentru radio (1867-1902) si, ulte-
rior, numai 14 ani (1926-1940) pentru televiziune’. Comprimarea timpului ne-
cesar implementarii rezultatelor cercetérii stiintifice are repercusiuni asupra ca-
litatii vietii, in general.

! Marisa Flor, Maria Oltra, ,,The influence of firms’ technological capabilities on export
performance in supplier-dominated industries: the case of ceramic tiles firms”, in Revista
R&D Management, vol. 35, nr. 3/2005, Blackwell Publishing Ltd, Oxford, p. 333.

* Nicolae Sutd, Economia comertului international, Editura Didactici si Pedagogica, Bucuresti,
1972, p-333.
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Piata cercetirii-dezvoltarii-inovarii se bucura, totodati, de un grad mare
de deschidere. Aceasta trisatura, provenind din procesul de difuzare atat de alert
a noilor cunostinte, urmare a noilor tehnologii de comunicare a acestora, din in-
curajarea concurentei libere pe aceastd piatd, din facilitarea procesului de transfer
de tehnologie, explica internationalizarea, respectiv regionalizarea pietei cerce-
tarii-dezvoltarii-inovarii. Ca parti integrante ale pietei internationale a cerce-
tarii-dezvoltarii-inovarii se dezvolta pietele nationale si europiata specifice.

in contextul tranzactiilor care se incheie pe piata cercetirii-dezvolta-
rii-inovarii, un rol important il are o alta trisaturd caracteristici acestei piete —
libertatea, cu trimitere la libertatea de contractare. Aceasta deoarece, in ultima
perioada au devenit o obisnuinta tranzactiile ce imbraci forma contractelor de
licentd, a vanzarilor-cumpararilor de brevete si de know-how, a livrarilor de teh-
nologii si proiecte.

Din aceastd perspectiva, a libertitii de contractare pe piata cercetirii-
dezvoltarii-inovarii, am putea vorbi despre o piati reglementati, data fiind mul-
titudinea normelor care reglementeaza tranzactiile ce implica transferul de teh-
nologie, precum si drepturile de proprietate intelectuala.

Piata cercetérii-dezvoltarii-inovarii se prezinti asadar, ca o piati deschisa,
internationald, cu un grad mare de dinamicitate, si liberd. Pentru existenta unei
piete functionale a cercetarii-dezvoltarii-inovarii, aceste trisituri sunt necesare,
dar nu si suficiente. Sunt indispensabile: investitiile semnificative in sectorul de
cercetare-dezvoltare, punerea bazelor si, ulterior, mentinerea legaturilor intre in-
dustrie si mediul academic, dar si instituirea unor politici educationale eficiente.
Cadrul institutional, instituirea de reglementiri orientate spre sustinerea unei
piete a cercetdrii-dezvoltarii-inovarii sunt importante, dar, in ipoteza existentei
acestora, acestea sunt ineficiente, dacd nu exista firme care si se comporte flexi-
bil si, in mod constant, inovativ. Din aceasta perspectivi este imperativa congti-
entizarea globald a importantei cunostintelor.

1.2. Importanta in crestere a cunostintelor in noua economie

Astazi, a devenit un obicei sa vorbim despre ,,economia cunoasterii”.
Nucleul economiei bazate pe cunoastere il reprezinti cunostintele. O simpla
cdutare pe internet a acestei sintagme duce la mii de rezultate. ,,Economia cu-
noasterii” are valente multiple, pentru ca nu doar economistii incearca sa defi-
neasca noua economie a cunoasterii, ci si sociologii, care vorbesc despre echi-
valentul economiei cunoasterii, respectiv despre ,,societatea bazati pe cunoas-
tere”, sintagma pe care o consideram tautologici, in conditiile in care societatea
umand, inca din Antichitate si pAna in epoca contemporani s-a bazat, in evolutia
ei, tot pe cunoastere. Cunoasterea nu este o descoperire a zilelor noastre, ci este
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o realitate de necontestat, prezenta in permanentd, definitorie pentru insasi exis-
tenta societatii.

Pentru a evita aceasta disputa, unii autori retm atentia cu un concept nou,
pentru aceeasi notiune — ,,revolutia cunostlngelor considerand ca acest tip de
revolutie se bazeazi, in esentd, pe importanta crescanda din punct de vedere
economic, a cunostintelor, ca numitor comun al informatiilor, al tehnologiilor si
al capitalului uman, in general. In acest context, informatiile, tehnologiile, capi-
talul uman reprezintd ,,modalititi de individualizare si de opera’gonahzare”2
cunostintelor.

Opindm 1n sensul ca dintre cele douad sintagme, corespunde mai bine
realitatii conceptul de economia cunoasterii, dat fiind faptul ci accentueazi asupra
importantei acestui factor de productie, nou si vechi totodata — cunostintele.

Teoria economiei bazatd pe cunoastere, pe informatie, pe inovatie, pe
cercetare, explica si ofera interpretari proprii pentru modul in care factorii de
productie anteriori sunt substituiti de noii factori de productie, conferind o noui
aplicare anterioarelor teorii de crestere economica. Raportat la acestea, ne pu-
nem intrebarea care este motivul pentru care sunt inlocuiti factorii de crestere
economicd, in conditiile in care din 1776, incepand cu Adam Smith, vorbim
despre o stabilitate in acest sens, datd de inzestrarea cu resurse naturale, concen-
trarea capitalului, disponibilitatea fortei de munca si economiile de scari. Epui-
zarea resurselor naturale, dar si dezvoltarea industriei globale a serviciilor ar putea
explica schimbarea de paradigma. Se aduga faptul ca, in mod continuu, cunostin-
tele si-au probat importanta in societate, devenind bunul economic care sti la
baza unei ramuri noi a economiei, respectiv a ,,economiei cunoasterii”.

In Statele Unite ale Americii, conceptul de societate a cunoasterii a de-
venit cunoscut, gratie lucrarilor lui Peter F. Drucker (in special ,,The age of dis-
continuity™), care vorbeste despre ,,societatea cunoasterii’”, respectiv Davenport si
Prusak (,,Working knowledge”), care precizeaza cd ,intr-o economie globala,
cunostintele pot fi cel mai important avantaj competitiv al unei companu”4
Literatura de specialitate abunda in tratarea subiectului economiei bazate pe cu-
noastere, motiv pentru care ne oprim asupra catorva repere importante: Fritz
Machlup si Friedrich Hayek.
¢ Cunostintele au avut un rol important in dezvoltarea economiei dintotdeauna.

Congtientizarea importantei lor este legatdi de momentul dezvoltarii tehnolo-
giei comunicatiilor. Poate mai mult decat alti autori, contributia decisiva in

' Constantin Oprean, Mihail A. Titu, Managementul calitdtii in economie si organizatia
bazatd pe cunogtinte, Editura Agir, Bucuresti, 2008, p. 1.
Ibzdem p. L.
* Peter F. Druker, The age of discontinuity. Guidelines to our changing society, Transaction
Publishers, New Jersey, 2008, p. 263.
* Thomas H. Davenport, Laurence Prusak, op. cit., p. 13.
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cristalizarea noii ramuri a economiei cunoasterii revine economistului Fritz
Machlup. Orientat spre semantica economica, Machlup coboari spre radici-
nile cuvantului ,,cunoastere”. Economistul american observi caracteristicile prin-
cipale ale cunoasterii, subliniind doua dintre cele mai importante. Machlup nu
este tributar cunoasterii stiintifice; valorizeaza cunoasterea ,,obisnuita”.
Cunoasterea inseamnd atdt productia de cunostinte, cat si dlstrlbutla
acestora’. Practic, distingem trei etape in ceea ce priveste cunostintele. intr-un
prim stadiu, sunt descoperite noi cunostinte; in a doua etapd acestea sunt disemi-
nate prin orice mijloc posibil, iar in a treia si ultima etapa, asistim la aplicarea
efectivd a cunostintelor. Distinctia apare atunci cand deosebim economiile dez-
voltate, de economiile emergente. Daci ,,in cazul statelor dezvoltate, atentia
sporita trebuie sd vizeze doar prima etapd (de productie a noilor cunostinte),
celelalte doud etape fiind o consecinti fireasca a implinirii acesteia, in schimb,
in cazul statelor emergente, atentia trebuie s vizeze, in special, a doua si a treia
e‘capal”2 Cunoasterea este abordata asadar intr-o maniera obiectiva.

« In sensul ei subiectiv, cunoagterea se contureazi pe filiera Scolii Austriece,
importantd fiind contributia in materie a lui Friedrich Hayek. Utilizarea con-
ceptului de cunoastere este realizata de catre laureatul premiului Nobel intr-o
maniera criticd, raportatd la premisa informatiei perfecte in teoria economica
(consumatorii beneficiaza de informatii perfecte privind piata, iar firmele au
informatii perfecte privind tehnologla existentd la un moment dat, sau privind
oportunitatile de productie)’.

in 1945, Hayek identifica ca fiind o problema de maxima importanta a
societatii utilizarea si constientizarea importantei cunostintelor®, in conditiile in
care se considerd ca, desi datele de la care pleacd indivizii diferiti sunt aceleasi,
cunostintele ajung sa aibd un statut individual. De aceea, adevirata problema
economica a societatii este aceea de a gasi raspunsul la intrebarea cum si se asi-
gure utilizarea optima a resurselor pentru fiecare membru al societitii in parte.

Raspunsul, identificat in manierd hayekiana, este cel care tinde spre o planifi-

care a cunostintelor, in sensul de a pune toate cunostintele sub o singura autori-

tate, la nivel central, cunostintele capatind astfel caracter de stiintificitate.

Alaturi de cunostintele stiintifice, se dezvolta insa o altd parte a cunos-
tintelor, la fel de consistentd, dar care nu cunoaste procesul de planificare,

! Fritz Machlup, The production and distribution of knowledge in the United States, Princeton
University Press, 1962, p. 7.

Idem Essais de semantique economique, Ed. Calmann-Levy, 1971, p. 337.

* Benoit Godin, ,,The knowledge economy: Fritz Machlup’s construction of a synthetic
concept”, in Science and technology, issue 37/2008, Institut National de la recherché
smentlﬁque Centre Urbanisation Culture Societe, p. 9.

* Friedrich A. Hayek, ,,The use of knowledge in society”, in American Economic Review, nt.
4/1945, p. 519.
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raméanédnd neorganizati (raportdndu-ne la organizarea cunostintelor stiintifice).

Avem in vedere, asadar, cunostintele individuale, particulare, provenind din prac-

ticarea unor meserii sau a unor profesii. Or, spre deosebire de cunostintele stiin-

tifice, care se bucurd de cele mai multe ori de publicitate, cunostintele particu-
lare nu sunt accesibile oricui.

Pe filierea Scolii Austriece, cunoagterea este legati de echilibru. Ne
punem problema de cat de multa cunoastere si de cat de diferite si relevante cu-
nostinte este nevoie astfel incat sa vorbim despre echilibru. Aceasta in conditiile
in care cunostintele relevante pentru un individ, ar putea si nu prezinte acelasi
caracter pentru un alt individ sau pentru colectivitate. Asadar, care cunostinte
sunt relevante pentru colectivitate in ansamblul sau, astfel incat si evidentiem
legdtura dintre cunoastere si echilibru? Consideram ci, in fapt, cunoasterea este
in echilibru, atunci cind ea are utilitate pentru societate, cind reusesete sa ris-
punda inovativ la intrebari vechi sau cand gaseste solutii neidentificate pani la
acel moment.

Rationalitatea este esentiala atunci cand vorbim despre relevanta cunos-
tintelor. Este necesar ca fiecare individ sa cunoasca limitele cunoasterii sale.
Amintim aici discursul ocazionat de primirea Premiului Nobel in anul 1974 de
catre F.A. Hayek, intitulat sugestiv ,,The pretence of knowledge” si concluzia eco-
nomistului in acest sens: ,,Chiar si in situatia in care un individ reuseste sa faca
mai mult bine in ceea ce numim ordine sociala, este bine sa stie ¢ este impo-
sibil sa fie depozitarul tuturor cunostintelor necesare. (...) Recunoasterea limi-
telor cunostintelor noastre ne invaté o lectie veritabila de umilinta, care ne impie-
dica ca, din invatati, sa devenim distrugétori ai unei civilizatii deja inchegate,
rezultat al unui efort colectiv’'.

* Economia bazatd pe cunoastere a depasit stadiul pur teoretic. Organizatii in-
ternationale recunoscute, Uniunea Europeana se ocupi si observa, la randul
lor, dezvoltarea unei ,,economii a cunoasterii”. O serie de documente, emanand de
la aceste organizatii si structuri internationale si regionale (rapoarte ale OECD,
documente oficiale ale Uniunii Europene s.a.), subliniaza importanta in
crestere a cunostintelor in noua economie a cunoasterii.

Astfel, momentul in care se recunoaste, in mod deplin, rolul cunostin-
telor si al cunoasterii in societatea globala este marcat de Raportul O.E.C.D. din
1996 privind economia bazatd pe cunoastere. Toate formele de cunoastere cu-
noscute — know what, know why, know how si know who® obtin recunoastere
integrald, nediscriminatorie, pentru ca, in definitiv, cunoasterea presupune a
gasi raspunsuri potrivite la intrebarile: ce?, de ce?, cum? si cine?

' Friedrich A. Hayek, ,,The pretence of knowledge”, 1974, disponibil la http://nobelprize.org/
nobel prizes/economics/laureates/1974/hayek-lecture.html (accesat la 14.06.2011).
? Raportul 0.E.C.D. , Knowledge based economy, Ed. OECD, Paris, 1996, p. 12.
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Uniunea Europeana, la randul ei, admite importanta noii ramuri a eco-
nomiei, consacrandu-i un loc special incepand cu anul 2002, obiectivul (neatins)
al constructiei europene devenind ,,transformarea economiei europene in cea mai
competitivd economie din lume bazatd pe cunoastere pana in anul 2010, con-
vertit ulterior in anul 2020. Desi vom relua subiectul in paginile urmatoare, an-
tamam aceasta chestiune si aritdm ca lipsa de strategie a Agendei Lisabona a golit
de sens si de continut obiectivul anterior mentionat. Problema de baza o repre-
zintd incapacitatea tuturor euroregiunilor de a genera capital intelectual de cali-
tate. Acest tip de capital st la baza inovatiilor si, in fapt, la baza transformarii
unei economii intr-o economie puternica, bazatid pe cunoastere. Nu trebuie ne-
glijat insd un aspect important: capitalul uman trebuie sustinut de un capital
structural. Capitalul uman de calitate trebuie sa se bazeze, in fiecare stat mem-
bru al Uniunii Europene, pe un stat de drept functional, in manierd hayekiana.
Coruptia, nerespectarea prevederilor legale, un sistem al drepturilor de proprie-
tate intelectuald subred, costurile suplimentare la constituirea unei societiti co-
merciale etc. sunt factori care fac imposibila functionarea unei economii bazate
pe cunoastere.

in literatura de specialitate se apreciaza ca dificultatea atingerii obiecti-
vului — de competitivitate economicd europeand la superlativ, pilonul principal
fiind cunoasterea — rezida intr-o serie de factori, ce vizeazi: populatia asiatica,
care este mai inovativa fati de cea europeand; mediul mai competitiv de pe piata
asiaticd, comparativ cu cel european; accentul pe educatia de calitate, mai bine
pus pe pietele asiatica si americand’, alituri de o serie de nejunsuri identificate
in eurobirocratie si eurocentralism.

Uniunea Europeana are doud priorititi: gasirea de solutii la diseminarea
inovatiilor, in particular, a cunostintelor, in general, in forma caracteristica so-
cietatii informationale — respectiv on-line (idee surprinsi cu claritate intr-un do-
cument oficial de maxima importanta la nivelul Uniunii Europene — Cartea
Verde, privind dreptul de copyright in economia bazati pe cunoastere) si de im-
plementarea celei de-a cincea libertati necesare pentru ca piata unici europeana
sa isi gaseascd plenitudinea — libertatea de migcare a cunostintelor si a inovatiilor
(Comunicarea Comisiei Europene catre Parlament, Consiliu, Comitetul Economic
si Social si Comitetul Regiunilor, intitulata ,,O piata unicd pentru Europa secolului
XXTI” surprinde, prin excelentd, acest imperativ).

Desi conceptul de economie a cunoasterii prezintd importanti mai mare
pentru natiunile in care vorbim despre o raritate a resurselor naturale, acesta nu
trebuie neglijat nici atunci cand ar fi cazul unei abundente a acelorasi resurse.

' Marek Radzikowski, Krysztof Rybinsky, ,,Achieving sustainable growth. Will new Europe
fly or crawl in the 2Ith century global knowledge economy”, p. 36, disponibil la
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=1012522 (accesat la 08.06.201 1).
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